TECHNOLOGY MEETS CREATIVITY
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https://www.youtube.com/watch?v=L53gjP-TtGE
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https://www.youtube.com/watch?v=iYYRH4apXDo

A veces las campanas digitales nos parecen un mundo nuevo y complicado, en Brave
te lo ponemos facil, gracias a nuestro equipo de produccidn digital podemos
acompanarte en todo el proceso; desde la idea hasta la puesta online e incluso
mas alld con nuestro servicio de mantenimiento.

Ademas, la fuerza de nuestro departamento nos permite afrontar cualquier tipo
de desarrollo, apps mobile, sites, productos digitales, E-commerces, CRM, campanas
en RRSS, banners interactivos y un largo etcétera.

Esto no quiere decir gue no podamos realizar cualquier tipo de campana convencional,

si le echas un ojo a nuestros trabajos verds spots de TV, cufias de radio, graficas,
publicidad en autobuses o tranvias y muchos formatos mas.
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https://www.youtube.com/watch?v=u1xrNaTO1bI

Creemos que las marcas
deben ser relevantes.

Su producto, posicionamiento y mensadje
se debe orientar a’las personas,

: a sus deseos y necesidades, pero también
a sus sentimientos y emociones.

Creemos que |las marcas deben
de compartir su forma de pensar,
SUs pasiones y sus luchas.

Una forma de pensar que vaya mads alld del ahora,
que mire hacia adelante, que ayude a construir

un producto, mercado y sociedad mejor.

La vida no entiende de grises
ni de mediads tintas.: . RS

Es hora de atreverse, de ser valientes.
oy Solo asi hos amaran.
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https://www.youtube.com/watch?v=Aqr9brikgIs

En dos palabras.
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SE RELEVANTE.
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La relevancia no es una ida de olla.
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Es tan facil y tan dificil como decir o hacer algo que interese.

EQAVE BulFGuST AT LI CoREEVARISTVE RC T RUARETNEEIR



Y luchar contra la zona de confort de nuestra marca.
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SIBUSCAS RESULTADOS
DISTINTOS, NO HAGAS
SIEMPRE LO MISMO.
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https://www.youtube.com/watch?v=zI-GGnzSQa4

ESTRATEGIA

Definimos estrategias digitales para la consecucién
de los objetivos que |la marca desee alcanzar.
Andlisis de mercado y generacidon de insights

movilizadores.

B RANDED CONTENT

Creamos piezas de contenido y experiencias de

marca adaptadas para cada medio.

3XAVE

ADVERTISING

Creamos y producimos campafas On y Off disehadas
para conseguir resultados y generar impacto.
ldeamos y desarrollamos nuevas marcas y

productos.

SOCIAL & CRM

Creamos campanas en redes sociales marcando
objetivos de comunicacién y eligiendo los canales
mdas adecuados. DiseAamos y gestionamos un plan

de contacto entre tu marca y tu tqrget.

WEBSITES & APPS

ldeamos, disefamos y producimos websites
y apps enfocadas en el usuario y Gtiles

para el consumidor.

BIG DATA

Medimos y analizamos los datos. Creamos
interacciones entre varias fuentes de datos para

generar experienciads nuevas.
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https://www.youtube.com/watch?v=TWHNr0BrNgo
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3NAVE

lovebarrio.es es una plataforma online que nace con la intencién de dar a conocer
la inmobiliaria Inmoredes, diferenciarlos de la competencia y sobre todo luchar
contra la mala imagen que tienen las inmobiliarias.

Agrupa toda una serie de actividades con el objetivo de impulsar, social, cultural y
econdmicamente cada barrio donde se encuentran nuestras oficinas, convirtiéndonos
en el corazén dinamizador del barrio apostando por el comercio de cercaniaq,
la sostenibilidad o la formacidn mediante cursos y talleres.

La iniciativa incluye la cesidon de espacios dentro de nuestras oficinas para desarrollar
cursos y talleres presenciales gratuitos.
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http://lovebarrio.es
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http://lovebarrio.es
http://lovebarrio.es

irteleria: lovebarrio.es

jHagamos
de nuestro barrio
un lugar mejor!

LOVE i LOVE
BARRIO BEASRRI 0

iCursos, charlas, talleres y mucho masl!
Apuntate gratis en lovebarrio.es

iPor un barrio mas sosteniblel Consulta como
cambiar a energia renovable en lovebarrio.es

inmoredes®

La inmobiliaria que no te esperas

inmoredes®

La inmobiliaria que no te esperas

jHagamos

L o VE de nuestro barrio
I un lugar mejor!

ES

Descuentos en tus tiendas de proximidad
favoritas. Consiguelos en louvebarrio.es

inmoredes®

La inmobiliaria que no te esperas



http://lovebarrio.es
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MUPI: lovebarrio.es

jHagamos
de nuestro barrio
un lugar mejor!

iCursos, charlas, talleres y mucho mas!
Apuntate gratis en lovebarrio.es
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http://lovebarrio.es

Espacio oficina: lovebarrio.es
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http://lovebarrio.es

Material promocional: lovebarrio.es

jHagamos
de nuestro barrio

un lugar mejor!

inmoredes®

La inmobiliaria que no te esperas

3NAVE
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http://lovebarrio.es

Nuestra forma de ser relevante:;

CONVIRTIENDONOS EN IMPULSORES
DE LOS BARRIOS.
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FUNDACION JOSEP CARRERAS CONTRA LA LEUCEMIA

EL MEJORANUNCIO
~  DELMUNDO

#CAMPANA_ON&OFF #CAPTACION #PRODUCCION DIGITAL

DIGITAL CREATIVE PARTNER
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Hay anuncios malos, buenos y excelentes pero lo que esta claro es que solamente uno
puede ser El Mejor Anuncio del Mundo: poderles decir a unos padres que su hijo
ha superado una dura enfermedad.

Bajo esta premisa y con el objetivo de sensibilizar acerca de |la leucemia, creamos “El mejor
anuncio del mundo”. Un spot que, con un enfoque intimista, nos acercad el momento en que
unos padres reciben el “anuncio” de que su hijo ha superado la leucemia.

Ademads de esta pieza central, la campana se completaba con un microsite con otros
“mejores anuncios”, esta vez reales, ayudadndonos a hacer visible parte de la ayuda
desarrollada por la fundacion.
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Spot: El mejor anuncio del mundo
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https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
https://www.youtube.com/watch?v=EQnNMzArnRQ
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WEB: El mejor anuncio del mundo
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TRABAJANDO LA EMOTIVIDAD
COMO LEIT MOTIV.
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FIARE BANCA ETICA
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Para lanzar el nuevo posicionamiento de Fiare Banca Etica nos basamos en dos de nuestros pilares
clave: la transparencia de sus inversiones y la idea de que cada inversion que haga el banco tiene
que tener una repercusidon positiva en la sociedad y en el medio ambiente.

Asi creamos: “"El dinero mueve el mundo. Elijamos el sentido” un claim retador que, de una forma
directa, nos posiciona en otra forma de entender el modelo de banca y nos anima
a ser parte del cambio.

Lanzamos nuestro nuevo posicionamiento a través de un spot junto con una campana online.
Ademads, rediseiamos todo el material del banco (carteleria, posters, roll-ups y folletos)
redefiniendo mensajes y materiales para adecuarlos al nuevo mensaje.
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Spot: El dinero mueve el mundo
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https://www.youtube.com/watch?v=DD0m8KXLhCo
https://www.youtube.com/watch?v=DD0m8KXLhCo
https://www.youtube.com/watch?v=DD0m8KXLhCo
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https://www.youtube.com/watch?v=DD0m8KXLhCo
https://www.youtube.com/watch?v=DD0m8KXLhCo

Carteleria: El dinero mueve el mundo.

No creemos en los paraisos fiscales porque creemos en otra forma de hacer banca. Una nueva forma basada en No especulamos con tus ahorros porque creemos en otra forma de hacer banca. Una nueva forma basada Creemos en otra forma de hacer banca. Una nueva forma basada en la transparencia y la participacion, donde
los principios de las finanzas éticas: transparencia, participacion y cooperacion, donde tu dinero sirva para invertir en los principios de las finanzas éticas: transparencia, participacion y cooperacion, donde tu dinero sirva el dinero sirva para invertir en empresas y proyectos que mejoran la vida de las personas y el medio ambiente.
en empresas y proyectos que mejoran la vida de las personas y el medio ambiente. para invertir en empresas y proyectos que mejoran la vida de las personas y el medio ambiente.

El dinero mueve el mundo. Elijamos el sentido.
El dinero mueve el mundo. Elijamos el sentido. El dinero mueve el mundo. Elijamos el sentido.

3s fiare _ 25 fiare 3s fiare
bancaehca www.fiarchancaetica.coop bancaetica www.tiarebancaetica.coop bancaetica www.fiarcbancaetica.coop
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TRIPTICO:
: El dinero

mueve el m

undo.
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PROYECTO FINANCIADO
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OBLIGANDO A LA GENTE
A POSICIONARSE.
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Queriamos aprovechar el dia del cdncer de mama para realizar una accidn notoria
vinculada a conseguir mas donativos para luchar contra esta enfermedad.

Para ello aprovechamos uno de los disenos de camiseta mds conocidos pero dadndole un pequehio
giro, en vez de mostrar dos pechos, mostrariamos un pecho y una enorme cicatriz. De esta forma
hariamos visibles, a través de la ropa, las secuelas que deja el cAdncer de mama.

Para lanzar la camiseta contactamos con la ayuda de instagramers vinculados al mundo
de la moda los cuales hicieron una publicacidon llevando nuestro disefio junto con el link
para comprarla y el hashtag de campana #hazvisibleloinvisible.

La accidn fue un éxito y se viralizd rGpidamente consiguiendo agotar todas
las existencias en tan solo 48 horas.
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Camiseta: Haz visible lo invisible
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UN MENSAJE MOVILIZADOR
CONVERTIDO EN MODA.
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Al recibir el encargo de la campana de turismo de Extremadura nos encontramos con lo “tipico”,
resaltar los paisajes y la gastronomia, literalmente como todas las demdas provincias espafolas.

Decidimos pensar otra forma innovadora de mostrarlo, asi que les propusimos aprovechar
el reciente rodaje de Juego de Tronos en la regidn para ensenar la comunidad a través de los
enclaves de la serie. Asi, transformamos una campafa de turismo de una comunidad autdonoma
en una experiencia ampliada para los fans de la serie mdas vista de todos los tiempos.

La campana fue de dmbito nacional e internacional (Portugal y UK) y estuvo compuesta de grdficas,
4 spots de 20" y 10” y 4 cuinas de igual metraje, tranvias, autobuses,

ademds de un plan de medios digital.

Los resultados: Convertirnos en la comunidad autdbnoma que mas ha crecido en turismo
con un 50% mMmAas de visitantes extranjeros con respecto al afho anterior.
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Spot: Barruecos 40’
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https://www.youtube.com/watch?v=CdAwm2bW7Q4
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck
https://www.youtube.com/watch?v=GuH3eMuL0Ck

Spot: Trujillo 40’
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https://www.youtube.com/watch?v=HD7NoC1YoKo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo
https://www.youtube.com/watch?v=vPohJ3IRqOo

MUPI: Barruecos.
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Emplazamiento en localizaciones de la serie: Se acerca el otofo.

EQAVE BulF G AL L CoREEVARIETEVE RE AR ADRE N REIR



eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

USARLA SERIEDEL MOMENTO
COMO RECLAMO TURISTICO.
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MATTEL

#CAMPANA _RRSS #SERVICIO_DIGITAL #ECOMMERCE




3NAVE

Estas Navidades fueron las mdas atipicas en mucho tiempo,
pero desde Mattel querian aprovechar esta situacién para hacer
una accidn especial en RRSS.

Asi nace Xmas Fun Delivery, un servicio gratuito de envio
de diversion de UNO para que, aunque fuera en casa,
pudieras pasar unas Navidades lo mdas divertidas posibles.

Los fans de la marca podian participar en Facebook e Instagram
mencionando con quién echarian esa partida.

DAlEGUST AT LI CoREEDAWIEEVE s BRARET WS EIR



Repartidos: Xmas Fun Delivery

Y
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Nuestra forma de ser relevante:

CREANDO UN SERVICIO
DIGITAL GRATUITO.
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#CAMPANA _DIGITAL #ECOMMERCE CAPTACION
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Todos los afnos pasa lo mismo, justo cuando comienza un dfio nuevo la gente se llena de buenos propositos:
dejar de fumar, ir al gimnasio, etc. En la Fundacién Josep Carreras también tienen solo uno: curar la leucemia.

Con el objetivo de captar de fondos para la investigacion cientifica, creamos “La Tienda de los Buenos
Propdsitos”, un espacio online en el que comprar propdsitos para regalarse asi mismo o a alguien;
los beneficios de las ventas iradn destinados a luchar contra la enfermedad.

Asi, creamos 10 propodsitos, uno de ellxs con la posibilidad de personalizarlo. Tras la compra del propésito, el
cliente recibe en casa una caja con una ilustracién que plasma su propodsito de aino nuevo. Junto a él, unas
sencillas instrucciones ya que el propodsito estd impreso en papel de semilla, por
lo que se puede incluso plantar.
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Video para RRSS: La tienda de los buenos propésitos
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https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
https://www.youtube.com/watch?v=IpQIIoj6WhE
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WEB: La tienda de los buenos propositos

Visita la web en: latiendadelosbuenospropositos.org
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https://www.latiendadelosbuenospropositos.org

Propb6sitos: La tienda de los buenos propésitos

w ,y/ Mi propésito para este afo es... Q y Mi propésito para este afio es 3 : £ para este aho es... . Jy

U
Mi propésito para este aho es... kk

COMPRA I .
[\ L~

Fundacidn Fundacidén

JOSEP JOSEP
CARRERAS CARRERAS

IMPARABLES CONTRA LA LEUCEMIA IMPARABLES CONTRA LA LEUCEMIA

Fundacién

JOSEP JOSEP
CARRERAS CARRERAS

IMPARABLES CONTRA LA LEUCEMIA IMPARABLES CONTRA LA LEUCEMIA

Fundacién Fundacidén

JOSEP JOSEP
CARRERAS CARRERAS

IMPARABLES CONTRA LA LEUCEMIA IMPARABLES CONTRA LA LEUCEMIA

Fundacidén
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Pack propoésito: La tienda de los buenos propoésitos
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Nuestra forma de ser relevante:;

TRANSFORMARUN INSIGHT
ENUNAFORMADEDONAR.
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La empresa de trasteros de Barcelona TrasterPrat nos encargd el desarrollo
de una propuesta de marca parad su hueva gama de pequenos espacios de almacenaje.

El valor diferencial era su enfoque, espacios de almacenaje en tu propio barrio,
pequenos y baratos d los qgue se accede a pie y no en coche.

Ademds, nos pedian que cumpliera 3 caracteristicas: que tuviera una imagen fresca y llamativa,
que fuera facil de recordad y que utilizara una forma de comunicarse cercana y sencilla.
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Logo: Cabe!
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Mascota: Cabe!

1
|
:No te cabe en casa?
Te cabe en cabe! :

o
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b’

r--1

-
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Letrero: Cabe!
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Flyer: Cabe!

INAVE

;No te cabe
en casa’?

Te cabe
en cabe!

Encuéntranos en |la Calle Gustavo Diaz,

a 5 minutos caminando de aqui
o visitanos en aquicabe.es

Espacios
de almacenaje

Entu Desde
mismo barrio 25€ /m?
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. NO te cabe
en casa?
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enccabe!
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Encuéntranos en Carrer Ignasi Iglesias 41 de
El Prat de Llobregat, [lamanos al 931 640 667
O visitanos en aquicabe.es

Espacios En tu Desde
o N de almacenaje | mismo barrio 20€/m?
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Web: Cabe!
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-4e Carrer Ignasi Iglesias 41 en El Prat

de Llobregat

| | Rellana con tus apaliidos
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jramben pusdes
amarncs ol 931 640 667! Q
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Nuestra forma de ser relevante:

CREANDO UNA MARCA
DIVERTIDAY MEMORABLE.
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https://www.youtube.com/watch?v=o2jh7N7Fldk
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SONANDO THE END DE THE DOORS
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http://wearebrave.net
https://www.youtube.com/watch?v=D5cgHUAfkbE

